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简介

尽管中国观察员预计2005年中国的经济放缓，但上半年，据统计中国经济仍然比去
年同期增长9.5%。工业排在服务业之后依然是国民经济发展的主要因素。第一季度，
商业利润显著下降的同时，工业生产保持了16.4% 的增长。

尽管固定资产投资降低，但矿产，能源生产和销售以及铁路建设的投资仍然大幅增长
。虽然通货膨胀降低，但原材料和能源价格的上涨使工业品价格保持上升。
就业情况良好：新增590万个岗位，失业人员重新找到工作，60万年纪在40-50岁之间
的下岗职工找到新工作。
个人可支配收入与中央银行的现金储备继续增长。
而贸易的增长达到23.2%，贸易顺差大幅提高（出口和进口分别增长32.7% 和14%）
。出口产品主要为初级产品（7%），工业品（93%）主要为机械和高科技产品。进
口产品，同样主要为初级产品（ 22.3%）和工业品（ 77.7%）（特别是机械产品，其
次为化工产品，原材料和能源原材料）。
亚洲参与主要的贸易问题谈判，随后是欧洲，美洲，非洲和大洋洲。

国外向中国的投资目前呈现下降趋势，特别是在矿产，工业，服务和销售领域，目前
主要集中在拉丁美洲和亚洲其它国家。



意大利和中国的进出口贸易增长了 22.6% （2005年前4个月）。
据统计出口的增长（年增长7.8%）主要是机械产品，其次是冶金和电器产品。意大利

出口中国最多的依然主要是机械设备，中国通过进口这些机器设备来掌握国外的先进
技术，加深中国现有生产设施的工业化和现代化的进程，增强中国的生产力和竞争力
。
而意大利进口增长超过了28%，主要在服装行业，纺织品行业及其配饰，电器和机械
。
随着年增长达到73.45%，意大利目前位于欧洲在华投资的第五位。 其中75%的投资
，集中在沿海地区的汽车制造工业，机械和化工以及纺织品行业。

长期以来，意大利在中国市场的经济表现局限于进出口贸易活动。今天，随着中国在
全球经济发展中的重要性日益突出，中国经济的多样性发展，人们越来越关注中国市
场提供的巨大贸易机会，以及生产和销售等问题。

大量的基础设施项目和生产结构现代化，以及众多的高生活水准人口带来的商业机会
，促使意大利企业考虑进入中国市场，而目前中国私营企业的增多大大增加了进行生
产和销售等合作项目的可能性。某些行业，如机械和设备行业（纺织，制革和木材加
工机器），受益于很多有利因素，比如生产成本的节省，国内运输时间的减少，协助
管理，售后服务和设施，使用当地货币进行采购等。



社会文化分析
家庭 2005年家庭平均人口 3,33

住宅 人均居住面积 90,0 m²
自有住房 78%
租赁房屋 22%

教育程度

持有学位 7,6%
学位: 6,5%
大学毕业: 0,7%
非大学毕业: 0,4%

中学毕业 21,2%
中专毕业 4,6%
初中毕业 30,1% 
小学毕业 25,4%
没有教育背景的非文盲 9,6%
文盲 1,5%



工业行业

企业总数：
1.520.400

工业行业
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炼煤 炼油，天然气 铀出冶炼 金属矿冶炼 其他冶炼工业

食品饮料行业14% 烟草工业 0% 纺织工业 5% 服装行业7% 制革5%

木材工业 7% 造纸工业 1% 出版工业5% 煤，精炼厂，核能源 1% 化工产品 1%

橡胶塑料产品 3% 非金属加工产品5% 金属合金产品 1% 金属产品 16% 机器设备 7%

办公设备1% 机器设备产品 3% 广播电视通信设备 1% 精密医学光学设备 4% 机动车辆 1%

其他运输设备 1% 家具及其他制造工业 10% 回收再生0% 电能，燃气，热水 0% 水处理 0%

工业行业企业数量及比例



工业行业

雇员总数：
5.329.027

工业行业
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40%

精炼煤，原油，矿石  1%

食品饮料烟草工业  8%

纺织，服装，皮革加工  18%

木材，造纸，印刷 9%

烹饪，精炼厂，化学医药，橡胶和塑料工业  10%

非金属矿石加工  5%

钢铁，机器制造业，电子，运输 40%

家具，制造和再生工业 6%

电能，水资源，燃气 3%

雇员数量及比例



经济分析

企业密度 – 企业数量/面积（每平方公里） 20,15 

企业家指数 – 企业家总数/居住人口 0,1

企业出生率 – 新增企业数量/企业总数 6,9

企业死亡率 – 死亡企业数量/企业总数 5,6



机械行业：出口
2002年-2005年机械工业出口情况
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机械行业：出口
2005年排名前10位的出口国家，按绝对值（欧元）

2005年出口

 5.956.199.376

 5.837.008.999

4.585.684.867

4.148.251.133

3.512.532.775

2.009.325.497

2.001.787.507

1.641.776.232

1.400.944.424

1.346.831.325伊朗

波兰

土耳其

中国

俄罗斯

英国

西班牙

美国

法国

德国



机械行业：出口

2006-2007年，机械行业企业国外贸易活动预计.

• 大幅降低： 2%
• 降低： 5%
• 持平： 64%
• 增加： 19%
• 大幅增加： 10%



机械行业：出口
2000年-2005年机械行业意大利出口到中国的情况

2000-2005 出口中国

1.095.905.418
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机械行业：进口
2000年-2005年机械行业意大利从中国进口情况

2000-2005 从中国j进口
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与中国的关系

中国增长迅速的巨大市场，以及加入世界贸易组织，2008年的北
京奥运会，2010年的上海世博会，等等，为欧洲和中国的企业提供了促
进彼此贸易关系的大好机会。
尽管依然受到中国发展和随发展而来的仿造问题的威胁，对意大利和欧
洲的企业，特别是机械行业的企业而言，中国提供了良好的商机。

另一方面，虽然中国从欧洲进口机器设备已有超过40年的历史，中国
的机械行业仍然需要掌握技术创新和质量方面的新技术和专利以增强竞
争力，并学习如何达到欧盟的标准。
与其它欧盟国家一样，意大利在机械行业占有优势。但由于企业多为中
小企业的缘故，在对中国的国际贸易过程中非常需要帮助和支持。而中
国机械行业的企业非常需要意大利及欧盟其它国家的企业对其技术创新
的帮助和支持。实际上，中小企业大多需要在其国际化进程中得到帮
助，因为企业本身规模小以及有限的经济和人力资源，使他们在进入新
市场时需要得到一些组织和机构的帮助，以便能够少走弯路，通过掌握
新战略，新方法和新技术逐渐发展壮大。



与中国的关系
意大利和中国的关系在过去的五年中取得了很大进步。两国的贸易持续增长，贸
易关系在全球范围内呈现良好态势。

根据中国的统计数据，2005年意中双边贸易与去年同期相比增长了18.6%，达
到了186亿美元。

意大利出口值为69亿美元，与2004年相比增长了6.9%。

意大利对中国的出口也出现增长。其中85%的是机器设备，如运输和工业机械。
而其它西方国家竞争的出现和中国一些生产企业致力于发展同类机器生产，使得
这些产品的出口受到一定影响。

在剩下的15% 的出口中，约6亿欧元，是典型的“意大利制造”产品，例如服装，
家具和食品。这些产品现在有少数的购买者购买。因此将来当社会阶层购买力上
升和发展以后，向中国出口此类消费产品将会出现显著增长。

另一方面，2005年，意大利从中国进口达到117亿美元，于2004年相比增长了
26.8%。主要为机械产品，占27.5%。



与中国的关系
在欧洲共同体中，意大利是继德国和法国之后第三大对中国的贸易出口国，和继
德国，荷兰和英国之后第四大中国的贸易进口国。

据中国贸易部统计，意大利对中国直接投资，2005年达到3.22亿美元，共481个
新建项目。自此，意大利对中国累计直接投资达到25.466亿美元。

同年，意大利也是继德国，荷兰，英国和法国之后欧洲对中国的第五大投资国。

而到2005年底，中国对意大利累计投资达到54.75百万美元。

意大利设在中国（包括香港）的企业达到1500家。

在机械行业，意大利企业的投资非常多样化，但比较重大的投资集中在汽车，机
械，化工和纺织品行业。

此外，虽然在中国的25个省有意大利企业，但意大利企业在中国的投资还是呈现
地域集中的特点：超过四分之三的投资集中在中国31个省中5个位于沿海地区的
省，即上海，江苏，山东，河北和天津。



与中国的关系
10亿美元

中国与意大利的贸易

70,60-4,76-2,79-1,57-0,51-0,23-0,72意大利贸易余额

12,7218,6215,6711,739,137,796,88总数

26,7611,699,236,654,824,013,80出口意大利

7,706,936,445,084,313,783,08中国进口

变动率%
05/04

200520042003200220012000
年

来源: 世界贸易 2000–2005， 数据处理 意大利对外贸易委员会北京

意大利占中国进口比例

%

来源：世界贸易，中国 2004， 2005。数据处理意大利对外贸易协会北京

1,051,151,231,461,561,381,63

2005200420032002200120001999

意大利占中国出口比例

%

来源：世界贸易，中国 2004,，2005。数据处理意大利对外贸易协会北京

1,531,551,521,471,501,521,49

2005200420032002200120001999



2006年是“中国的意大利年”，政府的这一举措旨在增进两国的关系和往来。中国的

意大利年强调中国的市场机会而非中国对世界经济发展的威胁。这种机会特别体现在
由13亿购买者和经济合作伙伴组成的潜在市场中，这个市场创造和推动着新的工业
行业的发展，如食品加工和生产，酿酒等。
巨大的中国市场迫切希望学习如何创造和创新，“好生活”，“好食物”，“好品味”，换
言之，这是个渴望和需要“学习”的市场，而意大利企业可以为此起到重要作用。两国
虽各有差异但有着相同需求，中国是一个巨大的待训练的市场。
一方面，中国的发展威胁着包括意大利在内的西方国家，如低廉的生产成本，缺乏严
格的产品标准，中国的企业仿造其它公司的产品。由于极具竞争力的价格，“中国制
造”产品占领了越来越多的市场份额。
许多关于中国的讨论和思考都会着重于一个显著的问题就是仿造，对于这个问题中国

政府承诺会严厉制止。事实上，中国由于低廉的价格和强大的竞争，经济高速发展，
而巨大的公共投资和廉价劳动力成本又推动了这种高速发展。西方的经济体不得不努
力面对这种经济体系的发展。

我们眼中的中国



对于与产品伪造现象做斗争，中国政府和意大利政府都表现了坚定不移的态度和责
任心。因此两国更需要加强合作，以共同消灭产品伪造现象。为此，中国和意大利
已经开展了一些的合作，并必终将取得丰硕的成果。
中国市场的变化和发展都非常快。实际上，一些企业家和经济学家相信，中国今天
经济的发展即使在今后一段时间也无人能比，将会造就一个巨大的市场，能够消费“
意大利制造”的产品，而“意大利制造”的产品在中国被视为高质量和高品味的产品。
根据一些中国企业如何看待意大利企业的调查显示，中国企业对“意大利制造”的产
品的评价很高，被熟知的意大利产品有食品（21%），服装（18%），皮制品（
15%），鞋类（7%）。这些产品往往是中国消费者最希望购买的产品，因为在中
国消费者的眼中意大利就是“时尚之国”的象征。
不管怎样，中国对意大利意味着发展的机会。实际上，意大利企业能够从中国低成
本和高生产力的经济体系中获得利益。这一体系正在努力发展各种商业活动。因此
，在吸引外资方面中国始终是优先考虑的投资对象。
一些调查也显示，到目前为止在中国的大部分意大利企业都是中小企业。已经有超
过70%的意大利中小企业进入了中国。

我们眼中的中国



意大利企业进入中国最常采用的方式是和当地企业合作，设立合资企业。这种做
法的好处是能够比较方便快捷地进入市场，但对知识产权的保护存在一定威胁。
因此，约有三分之一的企业选择独资进入中国。
独资的方式，即使可以保护企业的技术，也仍然存在着许多风险和威胁：官僚主
义，语言障碍，和当地企业的文化都是这些企业面临的主要困难。他们当中有些
企业没有成功甚至是失败，也正是由于这些原因，这也是面对一个与意大利如此
不同的市场而又态度不恰当准备不足时会经常会产生的一些问题。

我们眼中的中国



““机械行业机械行业””是个范围广泛的行业，由许多专业行业组成，生产各种是个范围广泛的行业，由许多专业行业组成，生产各种““机械和设备机械和设备””
，在出口产品中比例很高，占，在出口产品中比例很高，占41%41%。。
由于整个行业的营业额和雇员人数，使机械行业在意大利的经济中占有很重要的由于整个行业的营业额和雇员人数，使机械行业在意大利的经济中占有很重要的

地位，对贸易平衡的贡献也很大。机械行业对出口的依赖很大，出口占营业额的地位，对贸易平衡的贡献也很大。机械行业对出口的依赖很大，出口占营业额的
比例超过比例超过70%70%。。
然而，国外市场，除了一些比较好的市场，普遍情况并不乐观。和然而，国外市场，除了一些比较好的市场，普遍情况并不乐观。和““意大利制造意大利制造””
的产品面临的问题一样，例如：日益扩大的全球市场的不稳定，欧元对美元和其的产品面临的问题一样，例如：日益扩大的全球市场的不稳定，欧元对美元和其
他货币的高估，激烈的价格竞争。他货币的高估，激烈的价格竞争。
超过超过40%40%的机械产品出口到发展中国家和新兴的工业国家，为了适应这些市场的机械产品出口到发展中国家和新兴的工业国家，为了适应这些市场
操作和物流的复杂性，意大利企业急需迅速提高国际化进程。操作和物流的复杂性，意大利企业急需迅速提高国际化进程。
意大利机械行业的企业，和整个欧洲的企业一样，依靠竞争力和技术创新进入中意大利机械行业的企业，和整个欧洲的企业一样，依靠竞争力和技术创新进入中

国市场，但由于其中小企业的规模特点，在进入中国市场的时候需要得到大量的国市场，但由于其中小企业的规模特点，在进入中国市场的时候需要得到大量的
帮助。帮助。
高素质的意大利企业向中国提供技术诀窍和先进工艺，对中国市场的发展将产生高素质的意大利企业向中国提供技术诀窍和先进工艺，对中国市场的发展将产生
进一步的推动作用。进一步的推动作用。

优势与劣势


